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RESUMEN

En este trabajo se estudia el consumo de bienes culturales en Espana a partir de las
decisiones individuales. En concreto, se intenta dar respuesta a diversas cuestiones: que •
tipo de bienes culturales se consumen en Espana, quienes son sus consumidores, cual
es la frecuencia en el consumo y como afectan las caracteristicas personales, sociales y
economicas. Para ello se aplica un modelo probit multinomial ordenado que permite
analizar la asistencia al cine y a los museos, la lectura de libros y la audicion de musica
clasica y modema, empleando datos de la Encuesta de Estructura Conciencia y
Biografia de Clase, y se dibuja el perfil de consumidor medio de estos bienes
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L INTRODUCCION

En este trabajo se estudia el consumo de algunos de los principales bienesculturales
,

en Espana y se analiza y cuantifica la influencia ejercida por diversos rasgos

socioeconomicos. De este modo, se podra caraeterizar la demanda de estos bienes y

descnbirelperfilmedio de sus consumidores.

Para realizar esta tarea se ha utilizado la informacion contenida en la Encuesta de

Estructura, Conciencia y Biografla de Clase (ECBC-91). Esta encuesta ofrece datos

individuales sobre la asisteneia al cine y a los museos, la lectura de hbros y la audicion de

nnisica clasica y modema, que seran las actividades objeto de investigacion.'

El instrumento de analisis empleado son los modelos de elecci6n d.iscreta multiple,

que identifican que variables ex6genas influyen en la probabilidad de consumir un bien

determinado. En concreto, se usan modelos probit multinomiales ordenados que

caraeterizan la demanda de cada bien, deteetan la presencia estadisticamente signifieativa de

distintos grados de identidad en dicha demanda y miden el efeeto de cada una de las

variables sobre la probabilidad de consumo delbien.

La estructura del trabajo es la siguiente. En la seccionII se repasa la importancia de

los estudios sobre audiencias en el ambito de la economia de la cultura y se revisan algunas

de las principales investigaciones precedentes. En la secci6n ill se ofrecen las principales

cifras de consumo cultural en Espana. En la secci6n IV se desarrolla un modelo de

eonsumo de bienes culturales cuya especificaci6n econometrica se expone en la seeci6n V.

Los resultados de la estimaci6n del modelo se presentan en la seccion VI. Para finalizar se

ofreceun resumen y conclusiones del trabajo. Se anaden tambien dos Anexos: en elprimero

se definen las variables incorporadas al modelo y en el segundo se ofrecenlos resultados de

las estimaciones.

2 Lamentablemente la ECBC·91 no ofrece informacion sobre la asistencia al teatro ni a ninguna otra
arte escenica que, per este motivo, quedan al margen del presente estudio.
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IT. ESTUDIOS SOBRE AUDIENCIA DE BIENES CULTURALES: INTERES Y

ANTECEDENTES.

Los estudios sobre audiencia son un elemento esencial para conocer el mercado de

losbienes culturales por ellado de la demanda. Baumol y Bowen(1966) advirtieron que las

empresas productoras de bienes cultur~es "deben saber algo sobre aquellos que demandan

su producto, igual que el productor de automoviles precisa saberquien compra sus coches"

(pp. 71-72). Esta informacion es vital para definir la composicion 0 el estilo del producto,

una politica de precios que incentive la asistencia del publico 0 una campafia de promocion

que acerque elproducto a nuevossectores sociales.'

Con este antecedente, no es de extrafiar que los estudios de audiencia,

especialmente entre las artes escenicas, hayan sido habituales en la economia de la cultura.

La serie puede iniciarse con la ya mencionada obra de Baumol y Bowen, que establecieron

que la audiencia de las artes escenicas en Estados Unidos estaba integrada basicamente por

individuos jovenes, de raza blanca, conniveles de estudios y de renta altos y con empleos

cualificados. En esta misma linea generica, Throsby y Withers (1979, cap. 7) compararon

las caracteristicas de la audiencia de las artes escenicas en Estados Unidos y Australia y

encontraron bastante similitud entre ambas; DiMaggio, Useem y Brown (1978)

comprobaron que la influencia de las variables socioeconomicas perdura en el tiempo y la

Universidad de Maryland (1985) ha corroborado las conclusiones de Baumol y Bowen

empleando datos de 1982. 4 En un ambito mas concreto; la Fundacion Ford (1974) analiz6

la influencia de la educacion y la renta en la audiencia del ballet.' La Liga de Teatro y

Productores de Nueva York (1980) estudio los principales rasgos socioeconomicos del

3 Baumol y Bowen. centrandose en en caso de las artes escenicas, sefialan al menos otras dos

razones para justificar los estudios de audiencia. La primera conocer que individuos no tienen acceso a
estos bienes -que se consideran de rnerito-, como paso previo al disefio de politicas que favorezcan su
participacion. La segunda utilizarlos como datos relevantes a la hora de definir la participacion
publica en la financiacion de esas artes.

4 Citado en Heilbrun y Gray (1993. pp. 42-44)
s lbidem(pp. 37-39)
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publico de Broadway," Kurabayashi y Matsuda (1987) YKurabayashi e Ito (1992) hicieron

10 propio para la musica clasica occidental en Jap6n y Dickenson (1992) ha comprobado

que las caraeteristicas primordiales de los asistentes a los teatros en Estados Unidos han'

permanecido esencialmente inalteradas en los ultimos sesenta anos,

Dentro de la industria del ocio en general, las propias asociaciones de produetores

han promovido los analisis de audiencias. Como recoge Vogel (1994), la Asociaci6n de la

Industria delDisco de America ha diferenciado los porcentajes de ventas por sexo y edad y

la Asociacion de Produetores de Peliculas ha estudiado la distnbuci6n de espeetadores por

edades comprobando que el cine es un espectaculo frecuentado mayoritariamente por los

adolescentes.

Mas recientemente han aparecido algunos trabajos que investigan la composici6n de

las audiencias dentro de un marco mas analitico. Este es el enfoque seguido por Levy

Garboua y Montmarquette (1996), para la demanda de teatro en Francia, y de Asworth y

Johnson (1996)para los visitantes a un museo en el Reino Unido. Nuestro estudio sobre el

consumo de bienes culturales en Espana se ha basado especialmente en estos dos trabajos.

En el caso espafiol el analisis econ6mico de las aetividades culturales es, en general,

bastante escaso. Cabe citar los trabajos del Centre D'Estudis y Planificaci6 (1992) y del

Ministerio de Cultura (1996), que analizan las cifras de los principa1es seetores culturales

pero casi exclusivamente desde el lado de la oferta (equipamientos, produccion, ayudas

publicas), Los estudios sobre la demanda son aun menos frecuentes. Fernandez Blanco y

BanosPino (1996)han estimado la funci6n de demanda individual de cine en Espana, pero

sin tener en cuenta variables socioecon6micas que describan al consumidor de cine. Esta

laguna es la que ahora se trata de cubrir.

6 Ibidem(pp. 48-49)
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ill CONSUMO DE BIENES CULTURALES EN ESPANA: CIFRAS

GENERALES

En esta seccion se presentan los datos globalesde consumo de bienes culturales en

Espana y de su intensidad. Para ello se acude a la informacion que aporta la Encuesta de

Estructura, Conciencia y Biografla de Clase (ECBC-91). Esta encuesta, elaborada entre

diciembre de 1990 y marzo de 1991 sobre una muestra de 6632 individuos mayores de

dieciocho afios, tiene dos partes claramente diferenciadas. La primera ofrece informacion

sobre las caraeteristicas socioeconomicas del individuo (edad, estado civil, nivel de estudios,

ingresos familiares, ...) y sobre su historia laboral, fundamentalmente. La segunda es una

encuesta de opinion sobre diversos temas en la que se incluye una pregunta sobre los

habitos de consumo de bienes de ocio, en general, y culturales, en particular. Combinando

esas dos partes se puedenidentificar los rasgos socioeconomicos relevantes en la demanda

de cadabiencultural7

En la ECBC-91 se pregunta al individuo con que frecuencia va al cine, a los

museos, lee hbrosy escucha nnisica clasica y modema. S AIentrevistado se le ofrecen cinco

respuestas altemativas: nunca, anual, mensual, sernanal, diaria. En el Cuadro n° 1 se ofrecen

las cifras generales de loshabitos de consumo de bienes culturales en Espana.

Escuchar musics modema y leer hbros son las actividades culturales mas habituales en

Espana: el 27 y el 21%, respectivamente, de los encuestados afirman hacerlo a diario,

mientras una quinta parte diceno hacerlo nunca. La condueta frente a la musics clasica es

claramente diferente respeeto a la correspondiente a la nnisica modema. EI porcentaje de

los queno escuchan nunca nnisica clasica es casi el doble (40%)Yel de los que 10 hacen

7 Es justo reconocer que esta encuesta no ofrece datos muy aetua1es. Sin embargo, es la unica fuente

de informacion disponible en Espana que combina habitos de consumo cultural y variables
socioeconomicas. Por este motive queda justificado su uso.

S En estos dos ultimos casos no se pregunta por la asistencia a conciertos u otros espectaculos

musicales, sino exclusivamente por la audicion de musica por cualquier medio.
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Cuadro n° 1

CONSUMO DE BIENES CULTURALES EN ESPANA

(porcentajes por columnas)

Asisteneia Asistencia Leetura Eseuehar Escuehar

al a de Musica Musica

Cine Museos Libros Clasica Modema

Nunea 36.9 40.3 21.5 38.2 20.9

Anual 33.2 41.9 23.0 21.1 13.4

Mensual 19.1 12.3 19.1 15.9 15.6

Semanal 8.7 3.0 14.6 14.1 20.8
.

Diario 0.6 0.9 21.0 8.8 27.7

NS/NC 1.5 1.6 0.9 1.8 1.6

TOTAL 100 100 100 100 100

Fuente: ECBC-91

a diario una tereera parte (9%). E1 cine tampoeo pareee una actividad que atraiga

especialmente a los espanoles." Apenas uno de eada diez eneuestados va a1 cine

semanalmente y un 30% 10 hace con periodicidad mensual; en e1 otro extremo e1 37%

afirma no ir nunea. Finalmente, como cabia esperar, la asistencia a los museos es la

aetividad menos frecuentada entre las que son objeto de analisis: e1 40% no va nunea y e1

42% 5610 alguna vez al aiio.

9 Otras informaciones corroboran esta opini6n. Por ejemplo, en los afios noventa la asistencia media

a1 cine en Espana se ha estabilizado en torno a las dos veces por persona y afio (vease Fernandez
Blanco, 1996).
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Una vez ofrecidos estos datos generales, se intentara averiguar que rasgos definen a

los consumidores de cadauno de estosbienes.

IV. UN MODELO TEORICO PARA EL CONSUMO DE BIENES CULTURALES

En esta seccion se presenta un modelo teorico que liga el consumo de bienes

culturales con rasgos socioeconomicos propios del individuo, siguiendo el planteamiento

basico expuesto por Levy-Garboua y Montmarquette (1996). Estos autores presentan un

modelo en elque el consumo de un bien cultural -el teatro en su caso- se produce dentro de

un proceso dinamico de aprendizaje a traves del consumo ("learning by consuming"),

aunque tambien tiene cabida el caso estatico, sin proceso de aprendizaje. Esta Ultima

situacion es la que mejor se adapta a los objetivos y dispombilidades de datos del presente

trabajo.

El modelo citado considera un individuo que puede consumir '11" bienes distintos.

Su funoion de utilidad dependera de las cantidades consumidas de cada uno de elIos (qi) y

de la valoracion subjetiva previa que elindividuo li;ce delbien(s.), para i = l, ...,n bienes

En principio la valoracion subjetiva de un bien ''i'' (s.) se forma a traves de un

proceso de aprendizaje, de modo que dicha valoracion depende de las experiencia previas

de consumo. Pero tiene cabida un caso estatico, sin proceso de aprendizaje, en el.que la

experiencia acumulada permanece constante (Si), Esta experiencia sera distinta para cada

persona y cabe suponer que puede ser aproximada por caracteristicas personales propias

como, por ejemplo, el sexo, la edad 0 elnivel de estudios.

A continuacion se plantea la condicion necesaria para consumir un bien "i''

suponiendo que todos los demas se consumen en sus cantidades optimas (~', '1/ j :;z!: i).
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La cantidad y el precio del bien "i" (qi y H, respectivamente) se sustituyen por sus

valores personalizados -tras corregirlos aplicando la valoracion subjetiva del individuo-

Un individuo consumira una unidad adicional del bien "i" si, y solo si, la utilidad

que le reporta su consumo es mayor. que la utilidad que pierde con su adquisicion:

donde A es el valor de la utilidad marginal de la renta.

Reordenando terminos

luego la probabilidad de consumir un determinado bien aumenta con la valoracion

subjetiva del mismo (s.) y con la utilidad marginal (Um.) de su consume," y disminuye

con el precio (H) y con la utilidad marginal de la renta (A). Ademas de estos factores,

el consumo del bien ''i'' tambien tiene un componente aleatorio que puede reflejar

condiciones psicologicas u otros componentes no controlables. Teniendo to do esto en

cuenta, la condicion para consumir el bien, expresada en terminos logaritmicos, se

puede escribir como

T;+v>o

donde

T; =logsl +logUMI-logA-logTIt =logSI +logUMI-logA-logTIt

y "v" es un termino de error de media cero.

En el caso general en el que el individuo elige entre consumir (qi = 1) y no

consumir (qi = 0), la probabilidad de consumo del bien puede estimarse mediante un

modelo probit de la forma

lOA su vez, la utilidad marginal tambien variara con la cantidad consumida otros bienes, segun sean

complementarios 0 sustitutivos
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Pr tq, =I) =Prob (v> - jJX)

donde pes el vector de parametres a estimar y X es el vector de variables explicativas .

V. EL MODELO ECONOMETRICO

Como ya se ha indicado, para el estudio del consumo de bienes culturales en

Espana se van a utilizar cinco variables dependientes: la asistencia al cine y a los

museos, la audicion de musica clasica y modema y la lectura de libros, para las que la

ECBC-91 otorga al encuestado cinco posibles respuestas ordenadas. El vector X de

variables independientes estara integra do por variables socioeconomicas referidas al

sexo, edad, estudios, estado civil, numero de hijos menores de catorce afios, tiempo de

trabajo en el hogar, tamafio del municipio, region de residencia, equipamiento del

hogar, relacion con la actividad economics y clase social. Todas estas variables, cuya

fuente es la ECBC-91, se definen explicitamente en el Anexo I.

En estas condiciones, en las que se establece una escala de respuestas, los modelos

probit 0 logit multinomiales no permiten captar la naturaleza ordinal de la variable

dependiente. Como demuestran Greene (1993) -a nivel teorico- y Asworth y Johnson

(1996)-en una aplicacion empirica ya comentada- el metodo de estimacion apropiado es el

uso de modelos de eleccion multiple ordenados. En este trabajo se aplicara lID modelo

probit multinomialordenado cuya forma generica es

y*= jJX+8

donde ''y*'' no es observable y "E" se distribuye normalmente .

Cuando se pregunta por la frecuencia con que se consume un bien cultural, el

individuo desearia dar una respuesta (y*) acorde con sus preferencias; sin embargo el

rasgo de respuestas le queda limitado a las cinco opciones planteadas en la encuesta y
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optara por aquella mas proxima a sus deseos. As! la estructura de respuestas que se

puede observar (y) es

y = Nunca = 0

y = Anualmente = 1

y = Mensualmente = 2

y = Semanalmente = 3 .

Y= Diario = 4

si y* s o

si 0 < y* s III

si III < y* s 112

si 112 < y* s 113

si 113 < y*

Los "u," son parametres desconocidos y deben ser estimados junto con los

betas."

Una vez definido el proceso de estimacion, en la proxima seccion se presentan

los resultados obtenidos.

VL RESULTADOS EMPiRICOS

En este estudio se analiza el consumo de cinco actividades culturales: asistencia al

cine, asistencia a museos, lectura de libros, audicion de nnisica clasica y de musica modema.

A continuacion se presentan los resultados diferenciados para cada una de elias. Los

Cuadros correspondientes pueden consultarse en el AnexoII.

VLl. Asistencia al cine

11 Si los "}Ai" estimados son estadlsticamente signifieativos entonces tiene sentido dividir la
distribuci6n en esos segmentos e identifiear grupos con distinta intensidad en el eonsumo de bienes
eulturales.
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El Cuadro n°2 recogelos resultados de la estimaci6n delmodelo probitmultinomial

ordenado correspondiente a esta actividad. En terminos generales, el valor del ratio de

verosimilitud avala la bondad de la estimaci6n y la significatividad d: los parametres "11"

estimados confirma la existencia de gruposde distinta intensidad en el consumo de cine.

Considerando aspectos mas concretos, se observa una conducta diferenciada segun

el sexo: sermujerfavorece la asistencia al cine. La edad ejerce una influencia negativa y, por

tanto, son los mas j6venes quienes mas cine consumen. Como cabia esperar, los estudios

influyen de manera positiva y creciente, segun se retleja en elvalor de los coeficientes de las

variables implicadas (el correspondiente a los estudios universitarios practicamente dobla al

de los estudios primarios). Ser sohero y divorciado 0 separado aumenta tambien la

probabilidad de acudir al cine. Este resuhado parece anunciar un efecto negativo de las

cargas familiares, sospecha que se confirma al analizar el comportamiento de las variables

mimero de hijos menores de catorce afios y tiempo de trabajo en el hogar: ambas tienen

signo negativo y son ahamente significativas.

En 10 que respecta a la relaci6n con la actividad econ6mica, unicamente la variable

ocupado es significativa y su signo es positivo. Puede resultar sorprendente la no

significatividad de la variable estudiante. Este hecho puede deberse a que buena parte de su

poder explicativo esta siendo captado por otrasvariables, especialmente la edad, el nivel de

estudios y tambien la caraeteristica de sohero. Por Ultimo, la relevancia de todas las

variables relativas a la aetividad economics se ha verificado aplicando un test de

significatividad conjunta. 12

La influencia de la clase social es tambien positiva y creciente, como se aprecia en

los coeficientes de las variables correspondientes. Se puede intuir entonces la presencia de

un efeeto renta positivo respeeto al cine en Espana. 13 Esta idea se refuerza con el

12 EI valor del test de la razon de verosimilitud para las variables relacionadas con la actividad
economica es 16.20 y el valor critico de X2, con cuatro grados de libertad, es 9.4874.
13 Fernandez Blanco (1996) y Fernandez Blanco y Banos Pino (1997) confirman, por otros medios,
este mismo resultado.

11



coeficiente positivo y estadisticamente significativo de algunas variables que recogen en e1

equipamiento de las familias (apartamento en la playa, tenencia de aparatos de video y alta

fidelidad). En este ambito cabe mencionar la influencia negativa de vivir en un chalet que,

por estar ubicados normalmente en las afueras de las ciudades, refleja como la distancia

geografica -que aproxima los costesde transaccion- desanima la asistencia al cine.

El tamafio del municipio de residencia tambien influye de manera direeta en el

conswno de cine. Este resultado esconde algunas condiciones propias de la oferta

cinematografica que, en losultimos afios, seha concentrado en las grandes ciudades. 14

Por Ultimo, la estimacion se ha realizado incorporando 16 variables "dummies"

representativas de las regiones de Espana y tomando Madrid como region de referencia. Se

ha comprobado lapresencia de diferencias regionales apreciables, corroboradas al aplicar un

test de significatividad conjunta para estasvariables. IS

En un modelo probit ordenado los coeficientes estimados no indican el efeeto

marginal de un cambio de uno de los regresores, manteniendo el resto constantes, sobre las

probabilidades del modelo. Dichos efectos deben ser calculados por un procedimiento

adicional, como el descrito en Greene (1993). El Cuadro n° 3 recoge estos efectos

marginales para el caso del cine. 16

Una caracteristica connin es que estos efectos crecen hasta que se alcanza la

frecuencia mensual en la asistencia y, a continuacion, disminuyen. Por su cuantia merecen

ser destacados especialmente los efeetos de las variables de estudios, que reducen la

14 Segun las cifras ofrecidas por el Ministerio de Cultura en 1980 el 85% de las salas de exhibici6n
estaban localizadas en municipios de menos de 50000 habitantes; en 1991 ese porcentaje habia caido
al 62%. Ademas, en ese periodo desaparecieron 3142 salas en las ciudades con menos de 50000
habitantes, mientras que se abrian 64 mas en las ciudades que superan dicha poblaci6n.

15 EI valor del test de la raz6n de verosimilitud para las variable regionales es 72.434 y el valor critico
de X2, con cuatro grados de libertad, es 26.2962.

16 Se ha incorporado ya la corecci6n necesaria para calcular el efecto marginal correspondiente a una
variable "dummy" (vease Greene, 1993, pp 675-676).
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probabilidad de no acudir al cine entreun 16 y un 32% segun los niveles y, por ejemplo, la

presencia de estudios superiores, que aumenta en un 17% la probabilidad de acudir al cine

mensuaImente. Tambien es apreciable el impaeto de algunas variables de estado civil (por

ejemplo, ser soltero reduceun 18% la probabilidad de no ir nunca al cine) y de clase social

VI.2. Asistencia a los museos

La estimacion del modelo correspondiente presenta un ratio de verosimilitud

altamente significativo como sucede tambien con los parametres "J.!" correspondientes

(Cuadro n°4).

La asistencia a los museos se explica fundamentalmente por la edad, el nivel de

estudios, la clase social y, en cierta medida, por el estadio civil Mientras que no se aprecia

un comportamiento distinto segun el sexo, la edad sfinfluye: la asistencia a los museo crece

con ella. El nivel de estudios ejerce un efeeto positivo y creciente: el coeficiente

correspondiente a los estudios universitarios casiduplica al correspondiente a los primarios.

Ser de clase alta favorece particularmente el interes por los museos, pudiendo sospecharse

la presencia de un cierto efeeto renta positivo, aunque no se ve claramente refrendado por

las variables de equipamiento del hogar. Los solteros tienen una probabilidad de asistencia

mayor que el resto de categorias de estado civil Esta Ultima caraeteristica parece apuntar

que la presencia de cargas familiares perjudica las visitas a los museos. Esta impresion solo

se ve refrendada, en parte, por el efeeto de la variable numero de hijos que tiene signo

negativo y resulta estadisticamente significativa al 92%. Sin embargo el tiempo de trabajo

en elhogarno ha resultado significativo, aunque sf se respeta el signo esperado.

Las variables relativas a la actividad economica han resultado significativas

conjuntamente. En particular, ser ama de casa reduce la probabilidad de ir a los museos.

Igual que sucedia en el caso del cine, la estimacion del modelo incluye 16 variables
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regionales que, como grupo, han resultado significativas y anuncian diferencias de

comportamiento entre lasregiones."

Los efeetos marginales (vease Cuadro n" 5) ejercen su mayor influencia sobre las

probabilidades de no acudir nunca alos museos 0 hacerlo solo alguna vez al afio; a partir de

aqui, la incidencia de las variables independientes es menor y decreciente. Las variables de

estudio son las que provocanun impaeto mas notable y disponer de estudios universitarios

permite reducir la probabilidad de no acudir nunca a un museo en un 58% y eleva la de

hacerlo anualmente en un 28%. Otros efeetos cuantitativamente importantes son los

provocados por la pertenencia a la clase social alta y el estar encuadrado en la categoria de

ama de casa; la primera reduce la probabilidad de no ir nunca en un 12% y la segunda la

aumenta en un 9%, aproximadamente.

VL3. Lectura de libros

En el Cuadro n° 6 se recogen los resultados de la estimacion del modelo

correspondiente a la leetura de Iibros, De nuevo el ratio de verosimilitud y los parametres

"u" estimados son altamente significativos. La impresion general que se extrae de estos

resultados es que la leetura de libros es mas frecuente entre las mujeres y que aumenta con

la edady el nivel de estudios (ahora el coeficiente de la variable de estudios superiores casi

triplica al correspondiente a los estudios primarios). Los solteros y muy especialmente los

separados 0 divorciados son los consumidores mas habituales de libros, cuya leetura

aumenta con el tamafio del municipio de residencia, 10 que parece apuntar que la leetura es

una aetividad masbien urbana.

Las variables relativas a las cargas familiares (numero de hijos mayores de catorce

afios y tiempo de trabajo en elhogar)no han resultado significativas. Este resultado, queno

Ii Los ratios de verosimilitud correspodientes fueron 12.488 para las variables de actividad y 85.296
para las regionales, siendo los valores criticos al 95% (con 4 y 16 grados de libertad, respectivamente)
9.4874 y 26.2962
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corrobora el obtenido en los casos del cine y los museos, puede interpretarse como que las

cargas familiares disuaden especialmente aquellas actividades culturales 0 de ocio que se

desarrollan fuera delhogar.

Ser ama de casa reduce la probabilidad de dedicarse a la lectura, mientras que ser

ocupado 0 parado la aumenta. Si se observan los coeficientes correspondientes, inc1uso

parece el habito de leetura se encuentra mas arraigado en esa Ultima categoria. La variable

estudiantes no ejerce una influencia significativa. Este resultado, en principio no esperado,

puede explicarse a la luz de la elevada correlacion de esta variable con otras (estudios y

estado civil) que sf son significativas. El test de significatividad conjunta para todas estas

variables relacionadas con la actividad ha dadoresultados positivos: el ratio de verosimilitud

correspondiente se situa en 66.424, frente a un valor critico, al 95% Y con 4 grados de

hbertad, de 9.4874.

La leetura de hbros tambien esta relacionada positivamente con la clase social y es

la clase alta la que mas lee, con 10 que nuevamente cabehablar de un efecto renta positivo.

Finalmente, y como es habitual, se han incluido tambien las dieciseis variables "dummies"

regionales;" que nuevamente hablan de comportamientos diferenciados

En cuanto a los efectos marginales (Cuadro n° 7), el primer aspecto digno de

mencion es que muestran una tendencia creciente sobre los habitos de leetura. Por su

cuantia cabe destacar el efecto de la variable de estudios universitarios, que reducen en un

42% la probabilidad de no leernunca un hbro y aumenta en un 41% la de hacerlo a diario.

Tambien son cuantitativamente importantes los efectos de las variables DIVSEP, ALTA Y

PARADO, que aumentan la probabilidad de leer a diario en tomo a un 10%, mientras que

ser ama de casa la reduceen un 8%.

18 Su ratio de verosimilitud es 37.716 frente a un valor critico, al 95% Ycon 16 grados de libertad,
26.2962.
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VI. 4. Audici6n de musica,

Los resultado de las estimaciones de audiencia de music~ clasica y moderna

(Cuadros n° 8 y 9, respectivamente) se presentan simultaneamente para facilitar su

comparacion. Las dos estimaciones son satisfactorias, segun se desprende de sus ratios de

verosimilitud correspondientes.

El sexono provoca diferencias de comportamiento en el caso de la nnisica moderna

pero sf en la clasica, pues ser mujer aumenta la probabilidad de escuchar este tipo de

musica, La edad ejerce una influencia distinta segun el tipo de musica: afecta de modo

positivo en la clasica y negativo en la moderna. Este dato, junto con otros que se ofreceran

a continuacion, avala la opinion de que la nnisica modema es un asunto de jovenes, El nivel

de estudios favorece el consumo de cualquier tipo de musica, aunque tambien se pueden

identificar algunos rasgos particulares. En este sentido, la mayor influencia sobre la musica

clasica le corresponde a los estudios universitarios y, en el caso de la moderna, a los

estudios medios, 10 que es coherente con el mayor peso de los jovenes en este tipo de

rmisica.

Ninguna de las variables de estado civil resulta significativa, luego no se aprecia

ninguna diferencia de comportamiento en funci6n de esta caracteristica. En cuanto al

numero de hijos menores de catorce afios y el tiempo de trabajo dedicado al hogar ambas

son significativas para la musica modema, pero con distinto signo. La primera reduce la

probabilidad de escuchar esta nnisica mientras que la segunda 10 aumenta, sin duda porque

es facil y habitual compatibilizar ambas cosas. En e1 caso de la musica clasica los signos

siguen la misma pauta, pero ninguna de las dos variables ha resultado significativa.

Como cabia imaginar, disponer de equipo de alta fidelidad influye positivamente

sobre la posibilidad de oir cualquier tipo de musica y poseer television en color tambien

favorece a la musica moderna, probablemente porque la television es un medio que

transmite mashabitualmente este tipo de rmisica.
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El efecto de la clase social tambien es claramente distinto en ambos casos. La clase

social no parece ser un argumento que favorezca la audicion de musica modema mientras

que sf deja notar su presencia sobre la nnisica clasica pues, de acuerdo con los resultados

obtenidos, ser de clase aha aumenta la probabilidad de consumir esta nnisica. Parece

identificarse entonces un efecto renta positivo en este caso que, sin embargo, no se aprecia

para la musica modema.

La relacion con la actividad economics tambien ejerce distinta influencia. Las amas

de casa escuchan menos musica tanto clasica como modema. Sin embargo, el estar

ocupado favorece a la primera mientras perjudica a la segunda. Estasvariables de actividad,

asicomolasvariables regionales, han sido sometidas a un test de significatividad conjunta,

con resultados satisfactorios." En consecuencia, puede hablarse de distintas actitudes

frente a lamusics segun la region considerada.

Por 10 que respecta a los efectos marginales, en el consumo de musica modema son

mayores, en valor absoluto, cuanto mas frecuente es dicho consumo. Disponer de estudios

de grado medio aumenta la probabilidad de escuchar esta musica a diario en un 17%,

aproximadamente, y el ser ama de casa la reduce. en algo mas del 7%. En el caso de la

rmisica clasica estos efectos son mas acentuados en el consumo semanal y, a partir de aqui,

la cuantia del impacto disminuye. Poseer estudios universitarios reduce un 45% la

probabilidad de no escuchar nunca esta musica y aumenta en un18% la de hacerlo

semanalmente. Si se pertenece a la clase aha la probabilidad de no oirla nunca cae en un 8%

mientras aumenta en un 3% la de hacerlo con frecuencia semanal

19 Para el modelo correspondiente a la rnusica clasica los ratios de verosimilitud correspondientes
fueron 20.51 para las variables de actividad y 97.162 para las regionales; en el caso de la musica
moderna los ratios fueron 14.554 y54.668, respectivamente. En ambos casos los valores criticos, al
95% Ycon 4 y 16 grados de libertad, se sinian en 9.4874 y 26.2962
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VII. RESUMEN Y CONCLUSIONES

En este trabajo se analizan las caraeteristicas del consumo de diversos bienes

culturales en Espana. Para ello se utiliza un modelo en el que la cantidad consumida de un

bien por parte de un individuo depende fundamentalmente de su valoraci6n subjetiva del

mismo, que puede ser aproximada por variables socioecon6micas. Para llevar a cabo la

estimacion empirica se emplea un modelo logitmultinomial ordenado, empleando los datos

sobre asistencia al cine y a los museos, leetura de libros y audicion de rmisica clasica y

modema ofrecidos por la Encuesta de Estructura, Conciencia y Biogrcfia de Clase

(ECBC-91). A continuacion se resumen losprincipales resultados de dicha estimacion.

_...':' Las mujeres parecen mas interesadas en la cultura que los hombres, pues consumen

mas cine, mas libros y mas nnisica clasica. El atraetivo del cine y la musica modema es

mayor entre los jovenes, mientras que la asistencia a los museos, la leetura de libros y la

audicion de musica clasica aumenta con la edad. El interes por todos los bienes culturales

analizados crece con el nivel de estudios y se ha comprobado como la probabilidad de

consumir este tipo de bienes aumenta mas cuando se poseen estudios universitarios, salvo

en el caso de la musica modema. Las cargas familiares operan justamente al contrario. Los

casados, los que tienen hijos menores de catorce afios y los que dedican mas tiempo a las

tareas domesticas prestan una menor dedicacion a las aetividades culturales, sobre todo a

aquellas que se realizan fuera deldomicilio.

El tamaiio del municipio tambien ha permitido descubrir algunas conclusiones

interesantes. En principio incide de manera positiva en la asistencia al cine, pues sin duda

esta variable esta recogiendo las condiciones de oferta del cine en Espana que, de manera

continua, se ha venido concentrando en las grandes poblaciones. Sin embargo, no influye

significativamente en la asistencia a los museos, probablemente porque, en la mayoria de las

ocasiones, las visitas a los museos -que son muy esporadicas- forman parte de las

aetividades turisticas generales y no viene muy condicionada por la oferta de museos del

lugarde residencia, que si dependera positivamente deltamaiio de la poblacion, En cuanto a
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las actividades culturales que se realizan en el domicilio, cabe pensar que el tamafio del

municipio no es un factor influyente. Asi sucede cuando se escucha musica, moderna 0

clasica, pero no con la lectura sobrela que el tamafio de la ciudad si tiene un efecto positive

que la revela comouna actividad masurbana.

Ser ama de casa desincentiva el consumo de bienes culturales en general, mientras

que pertenecer a las clases media 0 aha 10 anima, hecho que puede interpretarse como un

indicador de la existencia de un efecto renta positivo para los bienes culturales . La musics

moderna es la excepcion, pues su consumo no presenta diferencia segun las clases sociales.

Finalmente se ha podido comprobar que existen diferencias regionales significativas en el

interes por todas las aetividades culturales analizadas.
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ANEXO L DEFINICION DE LAS VARIABLES

En este Anexo se definen lasvariables utilizadas en este estudio.

Variables dependientes

CINE: Frecuencia con la que el entrevistado asiste al cine

MUSEOS: Frecuencia con la que el entrevistado visita los museos

LffiROS. Frecuencia con la que el entrevistado lee libros

MUSIMO: Frecuencia con la que el entrevistado escucha nnisica modema

MUSICLA: Frecuencia con la que el entrevistado escucha nnisica clasica

Todas estas variables tomanvalor cero cuando la frecuencia es nunca, uno si es anual, dos

si es mensual, tres si es semanal y cuatro si es diaria.

Variables independientes

MUJER: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado es mujer.

EDAD: Edad del entrevistado

ESTPRIMA: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

estudios primarios y valor cero en otro caso.

ESTMEDIO: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

estudios medios y valor cero en otro caso.

ESTUNIV: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

estudios universitarios y valor cero en otro caso.

SOLTERO: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado esta

soltero y valor cero en otro caso.

CASADO: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado esta

casado y valor cero en otro caso.
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DIVSEP: Variable "dummy"; toma elvalor uno cuando el entrevistado esta

divorciado 0 separado y valor cero en otro caso.

N14: Numero de hijosmenores de catorceafios.

TMPHOG: Numerode horas semanales dedicadas a las labores domesticas,

TAMA: Numero de habitantes del municipio de residencia, en miles de personas.

APPLAYAD: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado dispone

de un apartamento en la playa.

CHALETD: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tieneun

chale 0 casa de campo.

COCHED: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

coche.

MOTOD: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado tiene moto.

HIFID: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene equipo •

de alta fidelidad.

TVCD: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

television en color.

VIDEOD: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado tienevideo

VIDEOCAD: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado tiene

videocamara.

OCUPADO: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado esta

empleado y valor cero en otro caso.

ESTUDIAN: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado es

estudiante y valor cero en otro caso.

AMACASA: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado es ama

de casay valor cero en otro caso.

PARADO: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado esta

desempleado y valor cero en otro caso.

ALTA: Variable "dummy"; toma elvaloruno cuando el entrevistado pertenece a la

clase altay valor cero en otro caso.
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MEDIA: Variable "dummy"; toma el valor uno cuando el entrevistado pertenece a

la clase media y valor cero en otro caso.

Ademas de estas, en las estimaciones realizadas se han incluido dieciseis variables

"dummy" mas , una por cada una de las regiones de Espana, quedandose Madrid como

categoria de referencia,

De acuerdo con estasdefiniciones, la categoria de referencia en los modelos probit

estimados queda constituida por un individuo hombre, analfabeto 0 sin estudios, viudo,

pensionista, de clase baja y residente en Madrid.
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ANExon

RESULTADOS DE LASESTIMACIONES
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