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Buscando la implicacion juvenil a través de narrativas
proambientales.

Maria Esther del Moral Pérez. Universidad de Oviedo (Espana).
Maria Del Carmen Bellver Moreno. Universitat de Valéncia (Espaha,).

Nerea Lépez-Bouzas. Universidad de Oviedo (Espaha).

1. Introduccion.

Concienciar a las jévenes generaciones es clave para contribuir a preservar el planeta, de ahi los
esfuerzos que desde la escuela se estan haciendo para promover una educacién medioambiental
(Moser et al.,, 2021; Pedroso y Menéndez, 2017). Desde distintas instancias se estan lanzando
campanas a favor del desarrollo sostenible, que fomentan actitudes proactivas a través de distintos
canales (Porcelli, 2020), en un intento de adherirse a los objetivos de la Agenda para el Desarrollo
Sostenible 2030 (Organizacién de las Naciones Unidas, 2015). Los storytelling estan constituyendo
estrategias persuasivas al sumergir a los espectadores en relatos de gran impacto emocional
(Rodrigo-Cano, 2019), que pueden promover la reflexién, cambios actitudinales, movilizaciéon y
participacion juvenil en iniciativas proambientales. Su potencial se asocia al despliegue creativo
de guiones audiovisuales capaces de promover la empatia, apoyados en metéforas que conectan
con el plano afectivo-emocional de los jovenes (Castellé y Del Pino, 2019). Su versatilidad para
fragmentar el mensaje en pequefas piezas y adaptarse a distintos medios y soportes permite
reconstruir y extender las historias (Rend y Flores, 2018).

A pesar de la potencialidad del storytelling, la captacion y asimilacion del mensaje por parte
de la audiencia juvenil viene condicionada por su background: creencias, autoconciencia y
autorregulacién emocional, grado de sensibilizacién por el medioambiente, etc. (Chan, 2019).
Sin embargo, una intervencién educativa adecuada puede favorecer una base comun de
partida que ayude a regular los componentes emocionales para fomentar unas actitudes
positivas que deriven en comportamientos proambientales mensurables. Estas campanas
audiovisuales apoyadas en storytelling suponen una llamada de atencién a nivel social
importante. Indudablemente, buscan sensibilizar a la audiencia apelando a distintos
elementos afectivo-emocionales, por ello resulta interesante conocer cémo perciben los
mensajes transmitidos y qué grado de implicacion medioambiental les suscita.

2. Metodologia.

El estudio posee un caracter cualitativo, de corte fenomenolégico (Rojas, 2011),
concretamente focalizado al estudio de la contribucién de tres videos proambientales para
concienciar a la audiencia juvenil frente al cuidado del medio ambiente. Se utiliza la técnica
del grupo focal para conocer la opinién de un determinado colectivo en estudios en ciencias
sociales Escobar y Bonilla, 2017). Al igual que Barrera et al. (2020), esta investigacion recaba las
opiniones de jovenes por entender que son claves para testar su sensibilidad medioambiental,
pero el matiz diferencial de este estudio estriba en destacar el tipo de narrativas que prefieren.
Asi, el debate gir6 en torno a tres ejes tematicos: capacidad de sugerencia de los personajes,
grado de persuasion y conviccion del mensaje que transmiten cada video.
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2.1. Objetivos.

La presente investigacion se orienta a: 1) constatar las opiniones de los universitarios sobre
tres storytelling proambientales, centradas en la pertinencia de los personajes, el grado de
persuasion de sus narrativas y el nivel de conviccion de los mensajes transmitidos; 2) inferir el
nivel de implicacién medioambiental que proporcionan los videos.

2.2, Participantes.

El muestreo tuvo un caracter no probabilistico, de tipo intencional puesto que los
participantes formaban parte de un proyecto proambiental, al que se anexionaron de forma
voluntaria durante el curso 2020-21. En concreto, intervinieron 296 universitarios de titulos de
grado y masteres en Educacién, jcoordinados por docentes de tres universidades espafiolas
donde se desarrollé el proyecto Go Green! Suimplementacidn en estas titulaciones se justifica
por la incidencia que posee su formaciéon en su futura labor docente, en el contexto de
creciente preocupacion por el deterioro del medio ambiente y en cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2015-2030. La implementacion del proyecto
fue de forma coordinada entre las 3 docentes para adoptar las mismas pautas y
procedimientos metodoldgicos en cada aula universitaria.

2.3. Procedimiento.

Se contemplaron 4 fases: 1) Seleccién de storytelling proambientales: publicados en la Ultima década,
accesibles en YouTube, con mas de 100.000 visionados y una duracion inferior a 4 minutos; 2) Andlisis
de contenido de tres storytelling: breve descripcion, tratamiento del problema medioambiental,
estrategia narrativa adoptada y emociones suscitadas; 3) Intervencion formativa tedrico-prdctica en
aulas universitarias (N=296): justificacién desde los ODS y la agenda 2030, presentacién y visionado
de tres storytelling; 4) Grupos focales: andlisis cualitativo de los storytelling.

PROYECTO Go Green!

. l

Profesorado (N=3) Alumnado (N=296)
Y '
Estudio de casos:

22 . - Visionado de los videos
seleccién de videos

por parte del alumnado
' '
Ejes temadticos que vertebran el

debate: personajes, narrativa y : - Focus group
mensaje

'

Puesta en comun de relatores: 1) capacidad de
sugerencia de los personajes; 2) grado de persuasion
de la narrativa; y 3) nivel de conviccién del mensaje

'

Analisis de las opiniones tras la identificacion
de los niveles de implicacién medioambiental

Figura 1. Fases del proyecto. Fuente: elaboracién propia.
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2.4, Descripcion de los videos proambientales.

Los videos seleccionados -accesibles en YouTube- cumplen los criterios de Kaul et al. (2020),
relativos a garantizar la credibilidad y facil comprensién de los mensajes cientificos
transmitidos a jovenes mediante storytelling. Buscan respuestas positivas que reduzcan la
distancia entre comunicador y audiencia, apelando a personajes conocidos -que conecten con
su target-, lenguaje y escenarios cotidianos con un componente de entretenimiento. La Tabla
1 identifica los videos seleccionados.

Nombre (Autoria, afo). Enlace. Género/ Duracion
narrativa
Video A: Rompe con el plastico. (ONU, Publicidad/ 116.224 2:02 1990 28
2018). https://n9.cl/60fjj Testimonio
Video B: Man (Steve Cutts, 2012). Animacion/ 52.483.950 3:36 1.3M 129.572
https://n9.cl/02yk Distopia
Video C: Liberemos la naturalezade todo Documental/  977.830 0:29 25 1
lo que le sobra (Ecoembes, 2020). Realismo
https://bit.ly/3zzq|Ei

Tabla 1. Identificacidn de los videos seleccionados. Fuente: elaboracién propia.

A) Caso 1. Video A: Rompe con el pldstico (ONU, 2018)

El noviazgo con el plastico es una relacién danina, y asi lo transmite una joven que narra los
motivos toxicos por los que se dio cuenta que algo no funcionaba. La historia utiliza el factor
WOW para sorprender y provocar un impacto emocional positivo apelando al formato de las
series de consumo juvenil con representacion multicultural. Una recoleccion de imagenes de
esta relacién fallida -a partir de devastadores paisajes llenos de basura- sustenta los motivos
por los que le hacia dafio -envases y productos de plastico- (Figura 2), y las razones por las que
acabo eligiendo a otro -botella de aluminio-. En tono de humor, se refleja el duelo emocional,
transitando desde la tristeza (me estas sofocando) hasta la rabia (no soy yo, eres tu), invitando
a la accion y a romper con relaciones téxicas, aludiendo al plastico (Figura 3).

ado un ambiente téxico

Figuras 2y 3. Planos de la ruptura de la relacién téxica. Fuente: Rompe con el pldstico. (ONU, 2018).
https://n9.cl/60fjj

B) Caso 2. Video B: Man (Steve Cutts, 2012)

Man es un reflejo de la accion del hombre en la naturaleza que, a partir de un personaje
despiadado y egoista, da un repaso distépico del impacto del ser humano en el planeta a lo
largo de la historia. Desde una 6ptica acida y catastrofista, el cortometraje animado muestra
el maltrato animal, la falta de empatia y la capacidad autodestructiva que define nuestro paso
por la Tierra (Figuras 4 y 5). La cancién En la gruta del rey de la montana, de Edvard Grieg, marca
el ritmo y el clima emocional de desasosiego e intranquilidad ante la destrucciéon generada. A
través de un estilo caricaturizado y exagerado que utiliza la evoluciéon cromatica para subrayar
el deterioro ocasionado, interpelando al espectador para reflexionar sobre su huella ecolégica
en el medioambiente.
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Figura 4y 5.Imdgenes distopicas de destruccion del planeta. Fuente: Man (Steve Cutts, 2012).
https://n9.cl/o2yk

C) Caso 3. Video C: Liberamos la naturaleza de todo lo que sobra (Ecoembes, 2020).

A partir de una secuenciacién de imagenes realistas e idilicas acompafada de una musica
suave y relajante, invitan al deleite audiovisual apelando al simil entre nuestras sensaciones y
las que la naturaleza nos brinda. La paz que genera estar en la cima de una montafa, la
armonia del mar o la libertad que ofrece un paseo por un bosque nos invitan a reflexionar
sobre lo que la naturaleza nos libera para liberarla a ella de todo lo que le sobra. Se dota de
protagonismo a la naturaleza personalizandola, transmitiendo un mensaje esperanzador y
proactivo (Figura 6). Se contraponen por un lado estados emocionales ligados a la tranquilidad
y el disfrute de la naturaleza, y por otro, a la rabia y la indignaciéon frente al consumismo
desmesurado utilizando el neologismo basuraleza (Figura 7).

MANTENGAMOSLA LIBRE DE BASURALEZA.
DE TODO LO QUE LE SOBRA.

Figuras 6y 7. Eliminando la basuraleza. Fuente: Liberemos la naturaleza de todo lo que le sobra (Ecoembes,
2020). https://bit.ly/3zzqlEi

2.5, Descripcion de los videos proambientales.

Grupos focales.

Tras seleccionar los videos con contenido proambiental se distribuyé al alumnado en nueve
grupos focales para que los analizaran, priorizando los siguientes ejes tematicos: 1) capacidad
de sugerencia de los personajes; 2) grado de persuasién de la narrativa; y 3) nivel de conviccién
del mensaje. Posteriormente, debian poner en comun en gran grupo sus opiniones,
identificando el video que mas les habia gustado, mientras un relator/a registraba por escrito
-en un documento compartido- lo mas destacado de cada eje tematico.

Andlisis de contenido.

Al finalizar la puesta en comun, las investigadoras procedieron a categorizar las opiniones
vertidas sobre los tres videos, para identificar su capacidad para sensibilizar, concienciar y/o
movilizar a los jovenes. Se establecieron distintos niveles de implicacién de los participantes
respecto al medio ambiente, que permitieron alinear las opiniones vertidas por ellos en torno
a los tres ejes temdticos (personajes, narrativa y mensaje). Para ello se siguié la Teoria del
Frame (Scheufele, 1999), agrupando de forma deductiva sus intervenciones en 8 marcos
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adaptados de Buil et al. (2017) y apoyados en el modelo de prediccién de la conducta de Ajzen
y Fishbein (2000), contextualizado en el ambito del respeto al medioambiente a partir de
Musitu et al. (2020) y Vanegas-Rico et al. (2022):

- Inaccién:11. No me identifico; 12. No es adecuado.

- Sensibilizacién: S1 Me identifico con el mensaje; S2 Me ha hecho reflexionar sobre
mis actos.

- Concienciacién: C1. Ha cambiado mi actitud; C2. Se cémo contribuir a la mejora.

- Movilizacién: M1. Me gustaria aportar mi apoyo; M2. Necesito saber cémo
implicarme.

Se adopt6 un sistema de codificacion inductivo, identificando -a partir de las opiniones de los
participantes sobre cada video- las categorias asociadas al nivel de implicacién. Los datos se
han analizado, de forma tradicional, mediante una codificacién abierta, a partir de los registros
de los relatores, identificando las palabras o frases que podrian vincularse con los niveles de
implicacion establecidos. La categorizacion se efectud dentro de cada eje tematico (personaje,
narrativa y mensaje) para cada video, siguiendo un proceso inductivo.

4. Resultados.

4.1. Storytelling preferido.

Los storytelling seleccionados transitan desde el discurso realista en formato documental,
incidiendo en la divulgacion de informacion (video C), hasta un cortometraje animado con un
tono catastrofista y provocador (Video B); pasando por pildoras apoyadas en un testimonio
cuya protagonista busca empatizar con la audiencia para asumir medidas proambientales
(video A). Y preguntados por cual les habia gustado mas se decantaron curiosamente por los
videos Ay B con porcentajes similares (Figura 8). Un 45,4% de los estudiantes prefiere el video
A, por mostrar abiertamente la aversidn al plastico. Otro 40,6% elige el video B, al propiciar
una reflexién a partir de la vision distopica que presenta. Tan solo el 14% se decanta por el
video C, que insta a cuidar la naturaleza disminuyendo la produccién de basura desde una
Optica idilica.

14
= Video A
45,4 Video B
Video C
40,6

Figura 8. Distribucién porcentual de la muestra segun su preferencia. Fuente: elaboracién propia.
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4.2. Analisis de contenido: opiniones sobre los elementos intrinsecos a los videos y
niveles de implicacion suscitados.

A) Video A.
Personajes:

Narrativa:

Mensaje:

B) Video B.
Personajes:

S1. Favorece la identificacién y proyeccion con la audiencia juvenil,
independientemente del género y la edad.

S1. Ofrece una vision multicultural con valor inclusivo.

S2. Apela a la metafora de la relacion toéxica: empatiza con la audiencia y sus
experiencias e intereses, les sumerge en su propia realidad conectando desde lo
emocional.

S2. Reflexion sobre el uso del plastico en la actualidad.

C1. La metafora da pie a identificar la relacién téxica, recapacitar y cambiar de
actitud.

M1. El cambio como solucién a una necesidad global.

I2. Es un tema demasiado serio, no es correcto hacer un video de cariz cémico.
S1. Conecta a partir del relato narrado en primera persona (testimonio) sobre un
problema personal.

S1. Presenta personas reales en un ambiente de serie juvenil (planos, estética e
imagen).

S1. Llama la atencién, engancha y conecta los problemas cotidianos de la
audiencia juvenil.

C1. Rechaza el estereotipo edadista que estigmatiza a los jovenes.

C1.Invita a la accién a partir de un relato original y ameno.

M1. Promueve el cambio de conductas perjudiciales, a partir de un relato comico
y con humor versus catastrofismo.

MT1. Invita a sumarse a la causa con aportaciones positivas (esperanza).

M2. Promueve el cambio con pautas concretas de colaboracion individual.

S2. Reflexion sobre el uso del plastico en la actualidad.

S2. Metéfora muy bien hecha en clave directa y realista que permite identificarse
con el mensaje.

C1."No es el tipico discurso de concienciacién, es cercano y real”

C1. El mensaje refuerza las creencias previas del espectador/a.

M2. Va en contra de los discursos criticos, es efectivo e invita al comportamiento
proambiental a partir de pautas.

M2. Refleja férmulas de actuacion individualizada y soluciones instantaneas.

I1. No se identifica al no ser un personaje real.

S1. Los personajes muestran acciones que todos hacemos y con las que nos
identificamos.

S2. Representacion de la humanidad como cruel y despiadada a través de una
animacion.
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S2. Muestra todos los problemas del medioambiente.
S2. Reflexiona sobre el egoismo del ser humano respecto al medioambiente.

I1. “Al ser un relato de animacién nos distancia de la culpa hacia nosotros mismos”.
I1. Relato animado, crudo y critico, no invita a cambiar de actitud ni te da
alternativas o soluciones: aboca al inmovilismo.

I2. Muy impactante pero demasiado culpabilizado, destructivo y agresivo. Nos
muestra como culpables y responsables del deterioro del medio ambiente. Es
desesperanzador.

12. Es muy aburrido, aunque real. Pero no llama la atencién, no te toca, no te
emocionay no ayuda a actuar.

S1. Es realista, interpela y hace reflexionar a los jévenes como un espejo de
reflexion.

S1.Es creible y realista, muestra la realidad de conductas que hacemos dia a dia.
S1. El cdmic engancha porque la musica ayuda a sumergirse en el relato,
subrayando la carga dramética de lo representado.

S2. Los espectadores necesitan ver estas imagenes negativas, a veces un mensaje
agresivo es mejor para hacerles reflexionar sobre la realidad.

S2. Relato radical y extremo que invita a reflexionar de una forma diferente.

S2. Recrea las conductas que realizamos cada dia y sus consecuencias.

S2. Plasma a partir de una caricatura la sobreexplotacion de la naturaleza para
servir a nuestros intereses.

S2. Desmitifica, mediante la exageracién extrema, el impacto del progreso, el lujo
y el consumismo desaforado en la naturaleza.

S2. Logra empatizar provocando sentimientos de rabia y tristeza.

S2. Original, realista, impactante, espectacular, con una estética adecuada para los
jovenes.

S2. Relato que muestra la huella del hombre en el planeta a lo largo de la historia
y concluye con una reflexién a partir de una trama de ficcién protagonizada por
extraterrestres que invaden el planeta.

S2. Distopia agresiva y pesimista carente de esperanza.

S2. Relato poco atractivo, descarnado porque evidencia la repercusion indirecta
de nuestras acciones como consumidores: los espectadores prefieren no
enfrentarse a sus contradicciones.

S2. Genera rechazo porque culpabiliza.

S2. Corto animado que evidencia lo que hacemos mal dia a dia y afecta
directamente a la naturaleza y a nuestro futuro.

C1. Rechaza el estereotipo edadista que estigmatiza a los jévenes,
culpabilizandoles de los errores de otras generaciones.

C1. El estilo es muy impactante y agresivo. Muestra la realidad de forma clara, los
graves problemas y peligros derivados de acciones transgresoras.

C2. Te invita a cambiar para no acabar destruyendo el planeta.

I2. Impacta, pero no invita a cambiar conductas radicalmente, ni a mejorar algo
concreto.

I2. Discurso relevante, pero deberia dirigirse a las multinacionales que son las
culpables de esos desérdenes.
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Mensaje:
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12. Apela a la necesidad de una mayor implicacién politica para promover cambios
para salvar el planeta.

I1. Mensaje genérico que no llega tanto, no te sientes tan identificado, al repartir
la “culpa”.

S2. Culpabiliza a la sociedad en su conjunto, impacta a nivel mundial.

S2. Rechazo a un discurso que no respeta las distintas sensibilidades: critica muy
dura a quien come carne.

S2. La tematica es actual: reflexion sobre el impacto del consumo de carne.

C1. Apela a la responsabilidad del consumidor, acusandole de su complicidad en
el deterioro del medio ambiente, al adoptar posturas tremendamente egoistas.
(2. Ofrece mas opciones para cambiar a hacer.

I1. No engancha.

I1. Personaje demasiado idilico que nos aleja de la realidad.

I1. Personajes poco realistas.

I1. Parece que es poco realista esos paisajes idilicos.

I1. No favorece laidentificacién Se puede transmitir con personasy situaciones con
quien nos identifiquemos mas.

1. No me identifico nada, los protagonistas se ven de lejos, no ayuda a
identificarse.

12. Un poco banal, sin peso no impacta tanto como los otros dos primeros videos.
Es importante que aparezcan humanos, aunque la protagonista sea la naturaleza,
pues los humanos somos quienes podemos solucionar el problema.

S1. No hay personajes, no te identificas.

S2.La naturaleza es la protagonista y critica la “basuraleza”.

M1. Muestra un paisaje ideal que hay que mantener limpio, siendo el Unico video
donde directamente muestra la conducta de recoger basura.

I2. Relato impacta poco ya que es breve y escaso.

I1. No transmite nada, es un paisaje irreal, demasiado paradisiaco e idilico con el
que no te identificas.

12. Es aburrido, no impacta ni provoca ninguin sentimiento ni reaccion.

12. Podria estar “vendiendo” cualquier cosa, es muy comercial y comun.

[1. Narrativa recurrente. Irreal, no te identificas.

S1. Adopta el formato de un documental con imagenes y videos realistas de la
naturaleza, tal y como es.

S1. Transmite una imagen positiva y de paz, aunque tipica.

S1. Se trata de una mirada hacia la naturaleza libre de residuos y plasticos.

I1. Muy alejado de la audiencia juvenil.

I2. Es mejor impactar negativamente para provocar un cambio.

I2. Me deja totalmente indiferente.

I2. La voz no es cercana, es muy de anuncio. No te involucra y es demasiado breve.
S1. Mensaje visual, escaso, conciso y muy directo.

S1. Transparente y sencillo.
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- S2.Es corto, no amenaza ni alerta al publico

- S2.Llavozen off funciona bien.

- C2.Transmite cambio, mensaje potente.

- M1. Muestra paisajes idilicos que motivan a mantenerlos asi.

Las opiniones de los relatores de los 9 grupos focales sobre la capacidad de sugerencia de los
personajes que protagonizan cada video; el grado de persuasién de sus narrativas y el nivel de
conviccion de los mensajes transmitidos, se agrupan en los 4 niveles de implicacién
medioambientales definidos a priori: inaccién, sensibilizacién, concienciacién y movilizacién,
con sus respectivos subniveles (Tabla 2).

Video A Video B Video C
P N M| Total P N M [Total P N M  Total
m o o0 o 0 1 2 1/ 4 6 2 1. 9
2 o 1 o, 1 o0 2 3/ 5 13 3 7
S1 |2 3 ol 5 1 3 0| 4 13 2 6
2 (2 0o 2| 4 3 12 3,18 |1 0 2| 3
¢ 1 2 2,5 0 2 1.3 00 0 0
€2 o0 0 0 0 O 1 1.2 00 1 1
Mi 1 2 0o/ 3 0 0 0O 0 1 0 1] 2
M2 0 1 2/ 3 0 0 0, 0 00 O ©

P= Personajes; N= Narrativa; M= Mensaje.
Tabla 2. Niveles de implicacion medioambiental de cada video. Fuente: elaboracion propia.

A juicio de los universitarios, el video B es el que mas sensibiliza, dado que invita en mayor
medida a la reflexién a partir de su vision distopica y la identificacion con lo que se narra. Por
su parte, el video A es el que mas moviliza porque sugiere cdmo apoyar la causa y genera
interés por conocer como implicarse en proyectos o iniciativas medioambientales. Ambos
videos (Ay B) conciencian, el A fomenta el cambio de actitud plasmado en acciones concretas
(reducir el uso de plasticos), sin embargo, el B induce implicitamente a adoptar
comportamientos para mejorar el medioambiente visibilizando acciones a evitar
(sobreexplotacién animal y de recursos naturales) pues devastan la naturaleza. Por su parte,
en contra de lo que cabria esperar, el video C protagonizado por imagenes de la naturaleza en
estado puro y acompanadas por una narrativa y mensaje propios del género documental, es
el que menos implicaciéon medioambiental promueve, abocando a la inaccién.

5. Discusidon y conclusiones.

Las opiniones vertidas por los universitarios al analizar los tres tipos de storytelling
medioambientales ponen de relieve sus preferencias. Por un lado, los personajes del video A
favorecen la identificacion y proyecciéon con la audiencia juvenil, pues ofrece una visién
multicultural con valor inclusivo apelando a la metafora de una relacion téxica con el plastico,
conectando desde lo emocional. Respecto a la narrativa, se apoya en un testimonio con cariz
comico para enganchary conectar con los problemas cotidianos de la audiencia juvenil. Es un
relato original, ameno que invita a la accién y aporta emociones positivas como la esperanza,
promoviendo el cambio al aportar pautas concretas de colaboracién individual para la mejora
medioambiental. Es un mensaje realista, cercano y efectivo que aporta soluciones
instantaneas.

En cuanto al video B el personaje muestra la representacién de la humanidad cruel y
despiadada causante de los problemas del medioambiente por su egoismo. Se trata de un
relato con una narrativa critica, impactante, culpabilizadora, destructiva y agresiva que, a
modo de espejo, retrata la realidad. Se apoya en el lenguaje del cémic con una musica que le
dota de mayor carga dramatica suscitando rabia y tristeza. Critica el consumismo y la
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sobreexplotacién de la naturaleza desde una distopia carente de esperanza. Sumensaje incide
en la critica de los desérdenes y a la sociedad en su conjunto, acusando al consumidor con el
deterioro del medioambiente. Algunos encuestados sugieren que se deberia dirigir a la
responsabilidad de las multinacionales, exigiendo una mayor implicacién politica. Este video
se sitlia en una posicion ambivalente, pues por un lado, invita a la reflexién a partir de la
realidad distdpicay, por el otro, la crudeza del relato genera el rechazo al acusar al consumidor
del deterioro medioambiental.

El video C tiene como protagonista a la propia naturaleza, invitando a alejarla de la basuraleza,
como senala Rodrigo-Cano (2019) al referirse al cine documental. Este personaje -mostrado de
forma idilica- es poco realista y banal, no incitando la identificaciéon de la audiencia juvenil. Se
trata de una mirada hacia la naturaleza libre de residuos y plasticos.

Sin embargo, si bien las imagenes paradisiacas representan la naturaleza desde una
perspectiva positiva, se encuentra alejada de la cotidianeidad de los encuestados, no
propiciando empatia al tratarse de algo irreal y alejado de la audiencia juvenil.

En general, se observa que los mensajes positivos que invitan a modificar conductas desde
una perspectiva constructiva son mas aceptados que los que adoptan visiones apocalipticas y
distdpicas, con caracter culpabilizador y critico, pues abocan a la desesperanza y provocan
rechazo. Por otro lado, la estética cinematogréfica, préxima a las series, la musica y el colorido
son los recursos técnico-narrativos fundamentales para implicar a los jévenes en el discurso
proambiental.

La participacién en el proyecto les ha ayudado a reflexionar sobre la problematica
medioambiental, asi como a identificar las estrategias que convierten a los distintos
storytelling proambientales en recursos didacticos idéneos para sensibilizar, concienciar y
movilizar a los mds jovenes. La integracion de estas pildoras en contextos educativos se
convierte en una oportunidad formativa para los futuros docentes. Por otro lado, seria
conveniente que los creadores de estos storytelling conocieran las percepciones de la
audiencia juvenil, con el fin de garantizar una mayor implicacién. E incluso, deberian contar
con los jévenes para disenar ese tipo de narrativas mas afines a sus intereses, modos de
expresidn y comunicacion.
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